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SLOVACI SA CITIA FINANCNE ISTEJSIE AKO PRED
PIATIMI ROKMI

Spotrebitelia po celom svete prejavuju rastuci optimizmus vo vnimani svojej financnej
situacie. Vyplyva to z najnovsej globalnej Nielsen Studie ,Zmeny spotrebitelskej prosperity”,
ktora sleduje vnimanie financnej situacie a ochotu minat' u spotrebitelov 64 krajin sveta.

Podla tejto spravy z roku 2018 si viac ako polovica celosvetovych spotrebitefov (58
%) mysli, Ze su na tom finan¢ne lepSie ako pred piatimi rokmi. Najviac optimisticki su
obyvatelia Azie a Tichomoria, kde aZ 70 % spotrebitelov hodnoti svoju finanénu situaciu
lepSie ako pred piatimi rokmi. Naopak, Eurépania su zo vSetkych Siestich regiénov najmenej
optimisticki a len 37 % z nich si mysli, Ze su v lepSej finan¢nej situacii. Na Slovensku sa
s tymto pocitom stotozriuje necela polovica spotrebitelov (46 %), €o je viac ako eurdpsky
priemer. Slovensko sa tym radi medzi top 12 eurdpskych krajin s najoptimistickejSim
postojom vo i svojej finan¢nej situacii v porovnani so situaciou pred piatimi rokmi. Spomedzi
krajin V4 sme vSak na chvoste, a to aj napriek tomu, ze podla Economist Intelligence Unit
rastol priemerny disponibilny prijem na Slovensku od roku 2014 najdynamickejSie, az o jednu
tretinu. V ramci krajin VySehradskej Stvorky su najpozitivnejsi Poliaci, kde lepSiu finanénu
situaciu deklarovalo az 55 % spotrebitelov. Spolo¢nym aspektom vSetkych krajin V4 je vSak
zlepSenie spotrebitelského vnimania oproti roku 2016, priCom najvyraznejSi narast
zaznamenalo Madarsko a Polsko. V eurépskych krajinach smerom na zapad je vnimanie
finanCnej situacie v porovnani s obdobim pred piatimi rokmi menej optimistické ako
v strednej Eurdpe. V tychto krajinach bol aj rast disponibilného prijmu vyrazne nizSi
v porovnani s krajinami V4.
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Naopak, finan¢ne horSiu situaciu nez pred piatimi rokmi deklaruje necela tretina
Eurdpanov (31 %), zatial o v krajinach V4 je pesimistickejSich spotrebitelov menej — na
Slovensku povazuje svoju su€asnu situaciu za horSiu nez pred piatimi rokmi 23 %
spotrebitelov. V Madarsku to tak vnima 26 % spotrebitefov, v Cesku a Polsku je ich menej
(Cesko 20 %, Polsko 19 %).

Nielsen sprava odhaluje okrem vnimania finan¢nej situacie aj kategoérie, na ktoré
spotrebitelia vynakladaju viac finanénych prostriedkov ako pred piatimi rokmi. Na prvom
mieste sa vo vSetkych Siestich svetovych regionoch umiestnili potraviny. Celosvetovo az 44
% spotrebitelov mina na potraviny viac, v Europe je to o nieCo menej (39 %). Slovensky
priemer je na urovni globalneho (44 %), v porovnani s okolitymi krajinami maju vySsi podiel
iba Poliaci, kde to tvrdi takmer polovica spotrebitelov (49 %) a v dalSich susednych krajinach
je tento podiel nizsi (Cesko 40 %, Madarsko 42 %). Poradie dal$ich kategérii je uz medzi
svetovymi regiénmi iv jednotlivych krajinach odliSné. Na druhom a tretom mieste sa
v globalnom priemere umiestnili technologie a vzdelanie, na ktoré vynakladaju spotrebitelia
viac financnych prostriedkov ako pred piatimi rokmi, zatial ¢o medzi slovenskymi
spotrebitelmi sa tieto kategérie nedostali do popredia. Podobnost vSak vidime medzi
slovenskymi a ¢eskymi spotrebitelmi, ktori radili rovnakych pat kategérii na predné miesta
ako tahunov ich vydajov iba s miernymi odliSnostami v umiestneni. Viac ako Stvrtina
slovenskych spotrebitelov (26 %) uviedla zhodne tri kategdrie - domace potreby, ako
napriklad pracie prostriedky, naklady na byvanie (najomné / hypotéka) a zdravotnu
starostlivost, na ktoré minaju Slovaci viac ako pred piatimi rokmi. Paticu uzatvara
starostlivost’ o deti (23 %) a prave v tejto oblasti je Slovensko nad uroviiou eurépskeho (16
%), ale aj celosvetového priemeru (22 %). V priemernom celoeurépskom rebricku su
najvacsie odliSnosti v porovnani so slovenskymi spotrebitemi v kategorii u€ty za domacnost
(elektrinu, vodu, plyn a pod.) — az tretina eurépskych spotrebitefov ma vyssie naklady ako
v minulosti, kym na Slovensku je to ovela menej (iba 10 %). Vyrazny rozdiel je tiez vo
vydavkoch na technoldgie a komunikaciu, kedze len 17 % slovenskych spotrebitefov mina
na tuto oblast viac, no v Eurdpe je to az Stvrtina (25 %) a vo svete viac ako tretina (36 %).
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Z Nielsen spravy tiez vyplyva, ze aj napriek posilneniu optimizmu spotrebitelov
ohfadom ich finan¢nej situacie mnohi citia tlak zvySujucich sa Zivotnych nakladov a nemézu
svoje financie volne minat. Na Slovensku iba 3 % spotrebitelov pocituje, Ze mdze volne
minat, v Cesku je to velmi podobné (2 %). V porovnani s ostatnymi eurépskymi krajinami
vedie Nemecko, kde ma viac ako patina spotrebitefov (23 %) pocit, Ze mbze svoje financie
volne utracat. Z krajin V4 sa vy88im podielom vyznacuju Poliaci (14 %). Slovensko sa tak
umiestiiuje pod uroviiou eurépskeho (10 %), ako aj celosvetového priemeru (15 %). Takmer
polovica Slovakov (45 %) si mysli, Ze Zije pohodine, no vac¢sina — az 52 % - tvrdi, Ze dokaze
pokryt iba zakladné Zivotné naklady.

KTORY Z TYCHTO VYROKOV NAJLEPSIE CHARAKTERIZUJE VASU DNESNU FINANCNU
SITUACIU?

GLOBAL EUROPA SLOVENSKO

Mam dostatok penazi iba na zakladné Zivotné potreby

m Zijem pohodine a som schopny kupit si niektoré veci, ktoré chcem

m Peniaze m6zem volne minat
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O NIELSEN SPRAVE ,,ZMENY SPOTREBITELSKEJ PROSPERITY*

Sprava Nielsen o zmenach spotrebitelskej prosperity priblizuje vnimanie spotrebitelov vo vztahu k ich finanénej situacii, ich
nakupnému spravaniu a dopadu na vydavky. Odhaluje dynamiku spotrebitelskych vydavkov podla regiénov pokryvajtcich
64 trhov, vratane top kategérii, na ktoré spotrebitelia miriaju viac financii. Tento online prieskum spolo¢nosti Nielsen je
zaloZeny na spravani reprezentativnej vzorky spotrebitelov s internetovym pristupom. Miera penetracie internetu sa lisi
v zavislosti od krajiny. Nielsen pouZiva ako minimélny Standard pre zahrnutie do prieskumu 60 % internetovej penetrécie
alebo 10 miliénov online uzivatelov.

O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumna a analyticka spolocnost, ktora poskytuje najkomplexnejsi a najdéveryhodnejsi pohlad na
trhy a spotrebitelov celého sveta. Na$s pristup prepajajici Nielsen data s dalsimi zdrojmi informacii umozriuje klienfom na
celom svete pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat’v buducnosti a ako najlepsie tieto znalosti vyuZit.

Uz viac ako 90 rokov Nielsen poskytuje data a analyzy zaloZzené na vedeckom pristupe a inovaciach. Neustale vyvijame
nové spésoby rieSenia najdbleZitejSich otazok spolocnosti pésobiacich v oblasti maloobchodu, médii a reklamnom
priemysle. Nielsen je sucastou indexu S&P 500 a pbsobi vo viac ako 100 krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej
populacie.
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